
Flughafenwerbung verdoppelt die 
Markenbekanntheit

Quelle: Analyse der Datenbank der Digital Airport Walk-Studien hinsichtlich der Auswirkungen auf die ungestützte Markenbekanntheit → gültig für digitale Netzwerke 
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Datenbank-Auswertung zeigt: 

Mehrfachkontakte am Flughafen Frankfurt steigern Markenbekanntheit signifikant
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Flughafenwerbung steigert Kauf- und 
Nutzungsabsicht deutlich
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Brand uplift Studien zeigen: 

Flughafenwerbung steigert die Kaufabsicht um rund 20 %
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